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REsumo

Este artigo analisa como criadores de contetido imigrantes brasileiros em Portugal trans-
formam a experiéncia migratéria em trabalho digital no YouTube, atuando como mediadores da
migracdo sob condi¢des de dependéncia infraestrutural. Parte-se da compreens3o de que a pro-
ducdo de contetdos sobre imigrag3o envolve a articulagdo entre trajetdrias pessoais, expectativas
de audiéncia, normas da plataforma, métricas de visibilidade e possibilidades de rentabiliza¢go.
O estudo adota uma abordagem qualitativa e articula a observagdo online de canais de criadores
brasileiros em Portugal com a anélise material-discursiva das infraestruturas técnicas, normativas
e discursivas da plataforma. A andlise considera elementos como o YouTube Creators, as politicas
de rentabilizag3o de canais, as regras da comunidade e as diretrizes de contetido adequado para
publicidade, entendendo-os como dispositivos que orientam, condicionam e modulam as prati-
cas dos criadores. Os resultados sugerem que a experiéncia migratéria se converte em matéria
recorrente de producdo de contetdos, organizada sobretudo em torno de dois eixos: a exposi¢do
da vida quotidiana e a oferta de orientagdes préticas sobre imigracao, incluindo temas como traba-
lho, documentacdo, habitagdo e adaptagdo em Portugal. Ao mesmo tempo, essas produgdes sdo
atravessadas por exigéncias de regularidade, autenticidade, desempenho e adequacdo as ldgicas
algoritmicas e comerciais da plataforma. O artigo contribui para aproximar estudos de migracdo,
comunicacdo digital e trabalho de plataforma, mostrando que a condi¢do migrante e a condi¢io
de trabalhador digital podem ser pensadas em conjunto, a partir das mediag¢des sociotécnicas que
configuram a produc@o, a circulagdo e a monetizagdo de contetidos sobre imigracdo no YouTube.
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TRANSNATIONAL PIATFORM-LIVING:
BRrAZILIAN CONTENT CREATORS ON YOUTUBE
AND DI1GITAL LABOUR IN PORTUGAL

ABSTRACT

This article examines how Brazilian migrant content creators in Portugal transform migra-
tory experience into digital labour on YouTube, acting as mediators of migration under conditions
of infrastructural dependency. It starts from the premise that producing migration-related con-
tent entails articulating personal trajectories, audience expectations, platform norms, visibility
metrics, and monetisation opportunities. The study adopts a qualitative approach, combining
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the online observation of Brazilian creators’ channels in Portugal with a material-discursive analy-
sis of the platform’s technical, normative, and discursive infrastructures. The analysis considers
elements such as YouTube Creators, channel monetisation policies, Community Guidelines, and
advertiser-friendly content guidelines, understanding them as devices that guide, shape, and
regulate creators’ practices. The findings suggest that the migratory experience becomes a recur-
ring subject of content production, organised primarily around two axes: the documentation of
everyday life and the provision of practical guidance on migration, including topics such as em-
ployment, documentation, housing, and adaptation to life in Portugal. At the same time, these
productions are permeated by demands for regularity, authenticity, performance, and compliance
with the platform’s algorithmic and commercial logics. The article contributes to bringing migra-
tion studies, digital communication, and platform labour into closer dialogue, demonstrating
that the migrant condition and the condition of being digital worker can be understood together
through the sociotechnical mediations that shape the production, circulation, and monetisation
of migration-related content on YouTube.

KEYwoORDS

migration, digital labour, YouTube, content creators, digital platforms

1. INTRODUGAO

A ascensi3o de ecossistemas digitais, como YouTube, TikTok e Instagram, tem re-
configurado de forma significativa os processos de producdo e circulagdo de conteu-
dos ligados a experiéncia migratéria. No caso da imigracdo brasileira para Portugal, o
YouTube destacou-se na partilha de informagdes, conselhos e relatos sobre a vida no
pafs de destino. Na fase inicial da vaga migratdria intensificada a partir de 2017, essa
plataforma assumiu centralidade tanto pela concentragdo de contetidos produzidos por
brasileiros sobre viver em Portugal, quanto pelas possibilidades mais consolidadas de
rentabilizag3o, favorecendo a producao continuada de videos e a sua configuragao como
forma de trabalho digital.

Como mostram os estudos sobre culturas de criadores de contetido (creator cultures),
economias de plataforma e trabalho digital, a produgao regular de contetidos online acaba
por articular expressao pessoal, autogestao e exposi¢ao da vida quotidiana com formas es-
pecificas de precarizagdo laboral (Nieborg & Poell, 2018; Poell et al., 2021/2022; Siciliano,
2021). Entre os criadores imigrantes, essa dindmica assume contornos particulares, por-
que a prépria experiéncia migratéria passa a ser convertida em recurso comunicacional e
produtivo. Ao mesmo tempo que registam vivéncias pessoais, mantém vinculos com fa-
miliares e amigos ou partilham informagdes Uteis para outros brasileiros, esses criadores
também respondem a procura crescente por contetidos sobre migracao, adaptacao e vida
em Portugal, gerando partilha, aumentando a audiéncia, a visibilidade e a rentabilizagao.

E precisamente nessa circulacio entre experiéncia vivida, orientacdo prética e co-
nexdo a distancia que a atuacdo desses criadores se inscreve no quadro mais amplo do
transnacionalismo, aqui mobilizado para compreender vidas transnacionais marcadas
pela manutencdo simultinea de relagdes, praticas, referéncias e circuitos de pertenca
que articulam origem e destino no processo migratério (Levitt & Schiller, 2004; Portes,
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1999; Vertovec, 2009). Os contetidos produzidos por criadores imigrantes passam, as-
sim, a integrar circuitos de informacdo e pertenca que conectam brasileiros em dife-
rentes momentos da dindmica migratéria. Esses percursos sao também mediados por
infraestruturas digitais que participam ativamente da organizacao das experiéncias mi-
gratorias. A criagdo de contetdos por parte dos imigrantes é, nesse sentido, enquadra-
da por légicas de plataformizacado, dataficacdo e performatividade algoritmica (Lemos,
2021; Nieborg & Poell, 2018; Poell et al., 2021/2022; van Dijck et al., 2018) que afetam
diretamente a atividade dos criadores.

Apesar da crescente relevancia deste fenédmeno, ele permanece pouco explorado na
intersecdo entre estudos de migragao e comunicagao digital, sobretudo no que diz respei-
to a analise de como a experiéncia migratdria é convertida em trabalho digital e configu-
rada por mediacGes sociotécnicas concretas. Esta lacuna torna-se particularmente visivel
quando se procura compreender o papel simultaneo dos criadores, das audiéncias, das
métricas, dos algoritmos, das politicas de rentabilizac3o, das diretrizes de uso e das fun-
cionalidades da interface na organizagao destas préticas comunicacionais.

Nesse sentido, Leurs e Ponzanesi (2024) argumentam que a migragao e as tecnolo-
gias digitais nao devem ser analisadas isoladamente, pois o seu emaranhamento constitui
um ponto de partida para compreender a vida quotidiana contemporanea. No ecossiste-
ma das plataformas, isso significa reconhecer que a atuacio de criadores migrantes se
configura relacionalmente, em negociagao continua com as possibilidades comunicativas
das interfaces e com as légicas de visibilidade, rentabilizacgo e regulacdo que estruturam
esses ambientes. E nesse quadro que se articulam agéncia, visibilidade, dependéncia in-
fraestrutural e precariedade.

Partindo deste problema, este artigo pergunta: como criadores de contetido imigran-
tes brasileiros em Portugal transformam a experiéncia migratéria em trabalho digital no
YouTube, atuando como mediadores da migracao sob condi¢des de dependéncia infraes-
trutural? O objetivo é analisar empiricamente essa articulagdo entre migragao, producgio
de contetido e trabalho digital, mostrando como a experiéncia migratdria é convertida em
recurso produtivo e como as infraestruturas do YouTube condicionam as formas de pro-
ducdo, circulagdo, visibilidade e valorizagao desses contetidos. Para isso, o artigo mobiliza
a Teoria Ator-Rede (Callon, 2001; Latour, 2005/2012; Law, 1992) e a perspetiva neomateria-
lista da comunicagio (Lemos, 2020; Lemos & Bitencourt, 2021) como enquadramentos
analiticos capazes de iluminar a dimensao relacional e sociotécnica do fenémeno. Em vez
de tratar a plataforma como simples pano de fundo, parte-se do pressuposto de que ela
intervém ativamente na configuragao das préticas observadas, por meio de infraestruturas
técnicas, métricas, normativas e discursivas que estruturam o ecossistema do YouTube.

Empiricamente, o artigo apoia-se na observagdo online de 32 canais de criadores
imigrantes brasileiros em Portugal e na andlise material-discursiva de materiais institucio-
nais da plataforma, com destaque para o YouTube Creators, as politicas de rentabiliza¢do
de canais, as regras da comunidade e as diretrizes de contetdo adequado para publici-
dade. Nesse sentido, o artigo procura oferecer um contributo em quatro niveis. Primeiro,
para os estudos de migrag3o, ao mostrar que as experiéncias transnacionais contempora-
neas s3ao também organizadas por ecossistemas digitais de informagado e comunicacio.
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Segundo, para os estudos de comunicagio e plataformas digitais, ao evidenciar que a
producdo de contetidos sobre imigracdo se insere em formas de trabalho digital marcadas
por assimetrias infraestruturais e instabilidade. Terceiro, para o didlogo entre estes cam-
pos, ao demonstrar que a condi¢do migrante e a condicao de trabalhador digital podem
ser analiticamente pensadas em conjunto, e ndo como dimensdes separadas. Por fim, o
artigo contribui também para os estudos culturais digitais em contexto luséfono, ao ana-
lisar como experiéncias migratdrias brasileiras em Portugal sdao mediadas, valorizadas e
reorganizadas por plataformas digitais. Esta dimens3do permite compreender a produgao
cultural migrante nao apenas como representacao da mobilidade, mas como pratica situa-
da de mediacdo, trabalho e construcdo de pertenca em ecossistemas digitais luséfonos.
A contribuicdo especifica do artigo consiste em demonstrar que, nesse caso, a mediagao
da migragdo ndo opera apenas como prética comunicacional, mas também como forma
situada de trabalho digital dependente das infraestruturas técnicas, normativas e discursi-
vas do YouTube.

O artigo organiza-se em cinco secc¢des. A seccao 2 apresenta o enquadramento ted-
rico, articulando migragao e vidas transnacionais, trabalho digital em plataformas e me-
diag3o sociotécnica. Em seguida, descreve-se o percurso metodoldgico da investigagao,
com explicitagdo do recorte empirico, do corpus e dos procedimentos de observacio e
andlise. Na secc¢do 4, examinam-se os principais eixos empiricos do estudo, com foco na
conversao da experiéncia migratéria em contetido e trabalho digital, no papel dos criado-
res como mediadores da migrac3o, na dimensao comercial da visibilidade e nas formas
de dependéncia infraestrutural que moldam a atuac¢do desses canais. Depois, a discussdo
articula esses resultados com os debates tedricos mobilizados. Por fim, a conclusao reto-
ma a pergunta de investigacao, sintetiza os principais achados e explicita o contributo do
artigo para os estudos de migracdo, comunicagao digital e plataformas.

2. Vipas TRANSNACIONAIS, MEDIAGAO DA MIGRACAO E TRABALHO DIGITAL EM
PIATAFORMAS

2.1. TRANSNACIONALISMO E MEDIACAO DI1GITAL DA MIGRACAO

A nocao de “transnacionalismo” tornou-se central para compreender experiéncias
migratdrias que ndo se esgotam no deslocamento entre dois territérios, mas se consti-
tuem na manutencao simultinea de vinculos, préticas, referéncias e circuitos de pertenca
entre origem e destino (Levitt & Schiller, 2004; Portes, 1999; Vertovec, 2009). Nesta pers-
petiva, a migracdo deixa de ser entendida apenas como mudanca geogréfica e passa a ser
observada como processo relacional e multissituado, alimentado por fluxos continuos de
informacdo, afetos, recursos e formas de coordenagio da vida quotidiana a distincia. O
transnacionalismo permite, assim, compreender vidas transnacionais marcadas por cone-
x0es permanentes entre diferentes pontos da rede migratéria, nas quais decisdes, expeta-
tivas e projetos migratérios sao produzidos e negociados de forma distribuida.

No contexto contemporaneo, essas dindmicas s3o cada vez mais atravessadas por
plataformas digitais, ambientes mediados e infraestruturas comunicacionais que partici-
pam ativamente da experiéncia migratéria. Como argumenta Hegde (2020), os média e a



Revista Luséfona de Estudos Culturais / Lusophone Journal of Cultural Studies, Vol. 13, N.° 1, 2026

Vidas Transnacionais em Plataforma: Criadores de Contetido Brasileiros no YouTube e Trabalho Digital em Portugal - Dalvacir Xavier de Oliveira Andrade

migracdo nao devem ser pensados em termos de exterioridade ou simples sobreposicao,
uma vez que os ambientes mediados ajudam a definir os termos, as condicdes e os con-
textos em que a migracao é vivida, tornada visivel e disputada. A mediagao, nesse senti-
do, remete a um papel constitutivo dos média e das tecnologias na produgao material,
politica e cultural das experiéncias migratérias. Tal formulagdo é particularmente util para
este artigo, porque permite compreender que os contetidos produzidos por brasileiros em
Portugal sdo configurados em ecossistemas digitais que condicionam a sua circulagao,
visibilidade e formas de produc3o.

Esta articulagdo entre migracao e infraestruturas digitais é aprofundada por Leurs
e Ponzanesi (2024), ao sublinharem que o migrante e o digital s3o ontoldgica e episte-
mologicamente inseparaveis. Em vez de tratar tecnologias e plataformas como meros
instrumentos externos, os autores mostram que elas integram o préprio campo social
transnacional e sdo também negociadas, apropriadas e reconfiguradas por sujeitos mi-
grantes em contextos marcados por desigualdades, assimetrias de poder e formas dife-
renciadas de pertenca.

Esta perspetiva é relevante para a analise de criadores de contetido imigrantes, por-
que desloca o olhar de uma vis3o instrumental das plataformas para uma abordagem em
que a experiéncia migratoéria, a circulagdo de informacao e a prépria produgao de visibili-
dade s3o entendidas como processos coproduzidos em ambientes digitais. A ideia de me-
diacdo digital da migracao permite, assim, deslocar a andlise de uma perspetiva centrada
apenas nas representacdes migratérias para outra, mais atenta a dimens3o pragmdtica,
relacional e infraestrutural das praticas comunicacionais migratorias.

2.2. TRABALHO Di1GITAL, CREATOR CULTURES E VISIBILIDADE EM PIATAFORMAS

A expansdo das plataformas digitais reconfigurou profundamente as formas de pro-
ducdo, circulacdo e valorizagao de bens culturais, tornando a visibilidade um recurso
central para criadores, publicos e empresas. Como argumentam van Dijck et al. (2018),
a sociedade das plataformas assenta em infraestruturas digitais que organizam cone-
x0es, interagdes e trocas segundo légicas comerciais, métricas e algoritmos préprios. No
campo da producgdo cultural, esse processo tem sido descrito como “plataformizacdo”,
isto é, como a crescente integracdo das prdéticas criativas as arquiteturas econémicas,
técnicas e institucionais das plataformas (Nieborg & Poell, 2018; Poell et al., 2021/2022).
Em termos analiticos, essa dindmica pode ser compreendida também a luz do regime de
plataformizacao, dataficacdo e performatividade algoritmica, proposto por Lemos (2021),
que destaca a forma como plataformas digitais articulam extracdo de dados, modulagao
da visibilidade e orientagcdo das préticas sociais e comunicacionais.

Esta transformac@o favoreceu a consolidagido de formas especificas de trabalho di-
gital associadas as chamadas creator cultures, nas quais a produgao recorrente de conteu-
do se articula a gestao da propria presenca online, a construcao de audiéncias e a tenta-
tiva de converter atencao em rendimento. Como mostram Cunningham e Craig (2021),
os criadores ocupam uma posicao singular na cultura digital contemporéanea, situada na
intersecdo entre producao medidtica, empreendedorismo e autoapresentagdo. Produzir
contetidos implica, assim, muito mais do que publicar videos: envolve planear, editar,
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gerir imagem, acompanhar métricas, interagir com publicos, adaptar formatos e manter
regularidade de publicacdo. A atividade criativa torna-se inseparavel da administragao
continua da visibilidade e da performance em plataforma.

A literatura sobre trabalho digital tem sublinhado, contudo, o caracter ambivalente
desse processo. Em vez de representar apenas autonomia, flexibilidade e expressio de
si, o trabalho dos criadores é também marcado por instabilidade, intensificagdo e formas
difusas de precarizacdo. Duffy (2017), ao discutir o trabalho aspiracional, mostra como a
promessa de “fazer o que se ama” pode mascarar formas prolongadas e frequentemente
incertas de trabalho, sustentadas pela expectativa de reconhecimento futuro. Em didlo-
go com esta perspetiva, Siciliano (2021) destaca que o trabalho criativo se organiza em
torno de uma tensao persistente entre controlo criativo e subordinagdo a imperativos de
mercado, visibilidade e rentabilidade.

No YouTube, esse trabalho é inseparavel das légicas algoritmicas que distribuem
atencdo e definem padrdes de relevancia. Bucher (2018) lembra que os algoritmos nao
operam como sistemas técnicos neutros, mas como formas de poder que condicionam a
acao ao estabelecerem regimes de visibilidade, ordenacao e antecipagao. Gillespie (2014),
por sua vez, mostra que os algoritmos devem ser compreendidos em articulagdo com os
valores, interesses e relagdes institucionais que orientam o seu funcionamento. Isso sig-
nifica que a produgao de contetidos é continuamente modulada por métricas de retencao,
critérios de recomendacdo, pardmetros de rentabilizacdo e expetativas de performance,
fazendo da visibilidade algo a ser permanentemente produzido, gerido e ajustado.

E nesse ponto que a contribuicdo de Bishop (2019) se torna especialmente util. Ao
analisar as formas pelas quais criadores procuram gerir a sua visibilidade no YouTube, a
autora mostra que a relagdo com o algoritmo é atravessada por incerteza, especulagio e
adaptacgdo continua. Titulos, miniaturas, frequéncia de publica¢do, palavras-chave e ou-
tros recursos passam a integrar estratégias de otimizagao orientadas por perce¢des sobre
o funcionamento da plataforma. Desse modo, o trabalho digital em ambientes como o
YouTube desenvolve-se num ecossistema em que criagado, circulagio, reconhecimento e
rentabilizacdo dependem da negociag¢do continua com légicas infraestruturais que exce-
dem o controlo dos préprios criadores.

2.3. PLIATAFORMA COoMO INFRAESTRUTURA TECNICA E DISCURSIVA

Compreender o trabalho digital de criadores imigrantes no YouTube exige deslocar
o olhar da plataforma como simples suporte técnico para a plataforma como infraes-
trutura ativa na produgao de préticas observaveis. Numa perspetiva inspirada na Teoria
Ator-Rede (Callon, 2001; Latour, 2005/2012; Law, 1992) e no neomaterialismo da comu-
nicagdo (Lemos, 2020; Lemos & Bitencourt, 2021), concebemos o YouTube como um
ecossistema sociotécnico em que interfaces, métricas, algoritmos, diretrizes, politicas
de rentabilizac3o e dispositivos institucionais de orientagdo participam da configuracao
das ac¢des dos criadores. Tal concegido significa reconhecer que a produgao de contetidos
nao decorre apenas de inten¢des individuais, mas se realiza em relagdo com uma in-
fraestrutura que distribui visibilidade, define critérios de relevancia e condiciona formas
de reconhecimento e rentabilizac3o. Esta perspetiva permite compreender a media¢do
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como processo relacional, assumindo-se que diferentes elementos humanos e nao hu-
manos intervém na produ¢do da comunicagao.

No caso do YouTube, a atividade dos criadores é atravessada por métricas de re-
tencdo, sistemas de recomendacdo, pardmetros de rentabilizag3o, formatos valorizados
pela plataforma e normas que orientam o que pode circular, de que forma e com que
potencial de alcance. A plataforma atua, assim, como mediadora técnica, ao organizar as
condi¢cdes materiais da visibilidade, mas também como mediadora normativa, ao situar
comportamentos, performances e expetativas de producdo. Essa mediagdo é igualmente
discursiva. O YouTube molda as praticas dos criadores também através de materiais insti-
tucionais que ensinam, orientam e legitimam determinadas formas de criagdo. Recursos
como o YouTube Creators (YouTube Creators, s.d.), as regras da comunidade (YouTube
Ajuda, s.d.-c), as politicas de rentabilizagao de canais (YouTube Ajuda, s.d.-b), as diretrizes
de contetido adequado para publicidade (YouTube Ajuda, s.d.-a) e os materiais de apoio
ao crescimento do canal funcionam como dispositivos pedagégicos de plataforma. Neles,
o criador é interpelado como sujeito criativo, auténomo e empreendedor, mas simultanea-
mente conduzido a alinhar-se a métricas, formatos, estratégias de branding e padrdes de
seguranca para anunciantes. A plataforma apresenta-se, desse modo, como parte desse
ator-rede, parceira do criador, enquanto reforca uma relagdo estruturalmente assimétrica
entre suporte, orientagdo e controlo.

E nesse sentido que a noc3o de dependéncia infraestrutural se torna central para este
artigo, pois a visibilidade dos contetidos, a estabilidade da rentabiliza¢do, o reconhecimen-
to dos canais e a circulagdo de determinados temas n3o decorrem apenas da qualidade
ou relevancia do que é produzido, mas da capacidade de adaptacao as légicas da platafor-
ma. A dependéncia infraestrutural ndo elimina a agéncia dos criadores, mas condiciona-
-a, tornando possiveis certas formas de trabalho digital. Ao mesmo tempo, submete es-
sas praticas a métricas, normas, rankings e exigéncias de ajustamento continuo. Pensar o
YouTube como infraestrutura técnica e discursiva significa, portanto, analisar as condi¢des
concretas que tornam possivel (e limitam) a transformacdo de experiéncias pessoais em
conteudo circuldvel e valorizavel em plataforma.

3. METODOLOGIA

Este artigo adota uma abordagem qualitativa centrada na andlise de como criado-
res de contetido imigrantes brasileiros em Portugal convertem a experiéncia migratéria
em trabalho digital no YouTube, em articulagdo com as infraestruturas da plataforma. O
recorte empirico incide sobre a vaga de imigracdo brasileira para Portugal intensificada a
partir de 2017, periodo em que o YouTube assumiu particular centralidade na circulacio de
contetdos produzidos por brasileiros sobre viver no pais e oferecia condi¢des mais con-
solidadas para a rentabilizagdo continuada de videos. A escolha da plataforma justifica-se,
assim, tanto pela expressiva concentracao de canais voltados a experiéncia migratéria,
quanto pela sua arquitetura sociotécnica, favordvel a produgio regular de contetdos, a
formacao de audiéncias e a conversao da visibilidade em valor econémico e simbdlico.

A investigacdo baseia-se, em primeiro lugar, na observacao online sistematica de
canais de criadores imigrantes brasileiros em Portugal, inspirada na observacao nao
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participante (Lakatos & Marconi, 1985/2003). Essa etapa foi precedida por uma fase ex-
ploratéria de mapeamento do campo empirico, realizada por meio de buscas no sistema
do YouTube com as palavras-chave “viver em Portugal”, “morar em Portugal” e “brasilei-
ros em Portugal”. O mapeamento permitiu identificar um conjunto amplo e dindmico de
canais e videos dedicados a experiéncia de brasileiros em Portugal, com especial concen-
tracdo de conteuidos publicados a partir de 2017. A observagdo online sistemética foi reali-
zada entre janeiro de 2022 e maio de 2024, incidindo sobre uma amostra estabilizada de
32 canais. Foram selecionados canais produzidos por brasileiros residentes em Portugal,
cuja produgdo tinha como eixo central a experiéncia de viver no pais. Os canais publicavam
contetidos relacionados tanto a vida quotidiana pessoal (como rotinas, trabalho, consu-
mo, viagens, lazer e adaptacdo cultural) quanto a dicas e orientagdes sobre o processo
migratdrio, incluindo documentacao, regularizagao, procura de emprego, habitacao e di-
ferencgas culturais.

Durante o percurso da investigacdo, foram excluidos da amostra canais que para-
lisaram as suas publica¢des, foram removidos da plataforma ou redirecionaram os seus
contetidos para outros temas, paises ou projetos pessoais. Por outro lado, foram tam-
bém incorporados novos canais que surgiram nesse periodo e passaram a destacar-se
ha dindmica comunicacional observada, considerando-se a recorréncia dos contetidos, o
numero de inscritos, a frequéncia de publicacdo e as interagdes com a audiéncia. Desse
modo, embora a amostra estabilizada mobilizada na analise seja composta por 32 canais,
o acompanhamento sistematico abrangeu um total de 36 canais, considerando as entra-
das e safdas decorrentes da mobilidade do campo empirico digital. A anélise privilegiou
os rastos digitais visiveis nas praticas comunicacionais dos criadores, incluindo videos,
titulos, descricdes, hashtags, miniaturas, comentarios, gostos, niimero de visualiza¢des,
numero de inscritos e frequéncia de publicagdo. Os materiais foram sistematizados em
registos escritos, compondo um didrio de campo digital voltado a identificacdo de temas
recorrentes, padroes narrativos, estratégias de interagdo com o publico, recursos de vi-
sibilidade e interacdo, presenca de produtos ou servicos associados aos canais e modos
pelos quais a experiéncia migratdria era enquadrada como contetido. A Tabela 1 sintetiza
as principais dimensdes metodoldgicas da investigagao.

DIMENSAO METODOLOGICA DEscricAo
Periodo de observacdo sistemitica Janeiro de 2022 a maio de 2024.
Universo observado 36 canais acompanhados ao longo da pesquisa.
Amostra estabilizada 32 canais mobilizados na andlise apresentada no artigo.
Critérios de inclusdo Canais produzidos por brasileiros residentes em Portugal, com produgao

recorrente sobre viver no pafs ou sobre a experiéncia migratéria.

Critérios de exclusdo Canais que paralisaram publica¢des, foram removidos da plataforma,
redirecionaram os contetidos para outros temas ou deixaram de
ter a experiéncia migratéria em Portugal como eixo central.

Materiais observados Videos, titulos, descri¢des, hashtags, miniaturas, comentérios,
visualizag¢es, inscritos e frequéncia de publicagdo.

Dimensdes de andlise Conversdo da experiéncia migratéria em contetido e trabalho digital;
mediacdo da migrag3o; rentabilizacdo; dependéncia infraestrutural.

Tabela 1. Sintese da observagdo online sistemdtica
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A investigacao analisou apenas contetidos publicamente disponiveis no YouTube.
Ainda assim, por se tratar de sujeitos identificiveis em ambientes digitais, optou-se
por ndo nomear canais ou criadores quando essa identificacdo n3o era indispensével a
andlise, privilegiando-se a descri¢ao agregada das préticas observadas. Os comentdrios
foram considerados rastos publicos de interac¢do, e ndo testemunhos privados, sendo
tratados de forma agregada ou parafraseada, de modo a respeitar principios de priva-
cidade contextual e minimizag3ao da exposicao dos sujeitos. Esta opcao metodoldgica
segue uma légica de privacidade contextual e minimizacao de exposicao dos sujeitos,
especialmente relevante em investigacao com rastos digitais publicamente acessiveis,
mas potencialmente identificdveis (Nissenbaum, 2010).

Em segundo lugar, o artigo mobiliza uma analise material-discursiva das infraes-
truturas técnicas, normativas e discursivas do YouTube, partindo da premissa de que
tecnologias digitais nao s3o neutras, mas incorporam valores, interesses e formas de
orientacdo da acg3o (Barad, 2007; Kitchin & Dodge, 2011). Nesta perspetiva, a platafor-
ma é observada simultaneamente como estrutura técnica e espaco discursivo, capaz
de moldar praticas de criagdo por meio de funcionalidades, politicas, design, normas
e materiais institucionais (Couldry, 2012; Gillespie, 2010). A analise concentrou-se em
materiais organizacionais e promocionais do YouTube, com especial atengdo a pagina
YouTube Creators (YouTube Creators, s.d.), as regras da comunidade (YouTube Ajuda,
s.d.-c), as politicas de rentabilizagdo de canais (YouTube Ajuda, s.d.-b) e as diretrizes de
contetido adequado para publicidade (YouTube Ajuda, s.d.-a). Foram analisados textos,
imagens, videos e documentos, buscando identificar as concegdes de criatividade, co-
munidade, profissionalizacdo e empreendedorismo digital promovidas pela plataforma,
bem como os modos pelos quais tais orienta¢des se articulam aos seus interesses co-
merciais e as suas estratégias de governanca.

Os dois conjuntos de materiais recolhidos nos canais e nas infraestruturas da pla-
taforma foram analisados de forma articulada, a luz de uma perspetiva relacional inspira-
da na Teoria Ator-Rede (Callon, 2001; Latour, 2005/2012; Law, 1992) e no neomaterialis-
mo da comunicagdo (Lemos, 2020; Lemos & Bitencourt, 2021). O estudo concentrou-se
em quatro dimensdes principais: a conversao da experiéncia migratéria em contetido e
trabalho digital; o papel dos criadores como mediadores da migragao, por serem atores
centrais na circulagdo de informacdes, nas orientac¢des e relatos; a dimensao comercial
da visibilidade, incluindo estratégias de rentabilizac3o direta e indireta; e as formas de
dependéncia infraestrutural manifestas nas exigéncias estéticas, métricas, normativas e
discursivas do YouTube.

4. RESULTADOS

4.1. ExPERIENCIA MIGRATORIA CoMO CONTEUDO E TRABALHO DIGITAL

Um primeiro resultado relevante diz respeito ao modo como a experiéncia migra-
téria se converte em matéria recorrente de producao de contetido. Nos canais observa-
dos, viver em Portugal aparece como recurso comunicacional central, tanto no registo de
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vivéncias pessoais, quanto na oferta de informacdes préticas sobre imigrac3o, adaptacao
e quotidiano no pais. A migrac3o surge, assim, como eixo organizador da atividade dos
criadores. Os materiais observados indicam dois grandes conjuntos teméticos, frequen-
temente articulados entre si. O primeiro retine contetdos centrados na vida pessoal dos
criadores, incluindo rotinas quotidianas, consumo, trabalho, passeios, viagens, lazer e
conquistas pessoais. O segundo agrupa contetidos de orientagao pratica sobre imigragao,
como documentacao, regularizagao, procura de emprego, habitacao, diferengas culturais
e estratégias de adaptacdo. Embora os canais apresentem estilos e niveis de profissiona-
lizag3o distintos, os dois eixos aparecem de forma recorrente e ajudam a compreender
como a experiéncia migratdria se organiza como contetido continuo e diversificado.

A dupla orientagdo manifesta-se em diferentes formas de apresentacdo da experién-
cia migratéria. Num dos casos, a descri¢cao do canal enquadrava a vida em Portugal como
uma espécie de “netnovela da vida real”, centrada na partilha continuada de momentos
de alegria, dificuldades, rotinas e desafios vividos por brasileiros imigrantes. A referéncia
a publicagdo didria de videos e a proposta de acompanhar a vida dos criadores de forma
regular evidencia como a experiéncia migratéria é transformada em narrativa seriada, pro-
xima da légica de entretenimento, proximidade e autenticidade valorizada na plataforma.
Em outros canais, a énfase recafa sobre a orientagdo prética, com contetidos apresenta-
dos como guias para imigrantes ou futuros imigrantes, nos quais a experiéncia de quem
ja vive em Portugal era mobilizada para antecipar duvidas, explicar procedimentos e tra-
duzir aspetos da vida quotidiana no pais. Esta orientacdo aparece em titulos como “As
profissdes que ganham mais dinheiro em Portugal”, “Melhores Cidades Para Trabalhar
em Portugal”, “Como Conseguir a Cidadania Portuguesa” e “Os Trabalhos Mais Comuns
Para Imigrantes em Portugal”, que evidenciam a centralidade de temas ligados a traba-
lho, regularizacdo, oportunidades e planeamento migratério. Também foram recorrentes
contetidos sobre préticas ordindrias da vida migrante, como compras de supermercado,
experiéncias laborais, deslocag¢des, estudo, consumo, lazer e organizagao da vida familiar
em Portugal. Titulos como “Como é Meu Dia de Trabalho em Portugal”, “Conheca com
a Gente Essa Cidade Maravilhosa em Portugal” e “Compramos um Carro Bom e Barato.
Veja como” mostram como atividades quotidianas, passeios, consumo e experiéncias
pessoais s3o convertidos em contetidos acompanhaveis pela audiéncia.

Os temas, aparentemente simples, tornam-se relevantes porque permitem aos cria-
dores apresentar a imigragao como experiéncia vivida, oferecendo elementos concretos
para imaginar custos, dificuldades, oportunidades e formas de adaptagdo no pais. Os
contetidos mais pessoais tendem a produzir proximidade, identificacdo e continuidade
narrativa, enquanto os conteidos mais informativos respondem a procura por orienta-
¢oes Uteis, sobretudo por parte de brasileiros que ainda planeiam emigrar ou que enfren-
tam ddvidas sobre documentacao, trabalho, moradia e adaptacao. As duas modalidades
reforcam-se mutuamente: a visibilidade construida em torno da experiéncia pessoal for-
talece a rececdo dos contetdos informativos, enquanto a utilidade pratica destes amplia
a relevancia dos canais e favorece a manutencio da audiéncia.

A observacao também sugere que a producao desses contetidos articula motivagdes
distintas, mas ndo excludentes. Em muitos casos, os videos funcionam simultaneamente
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como registo de experiéncias pessoais, forma de atualizagdo de familiares e amigos, re-
curso de orientagcdo para outros brasileiros e estratégia de inser¢do numa economia de
visibilidade prépria das plataformas. A experiéncia migratéria passa, assim, a operar em
dupla chave: como vivéncia e como recurso produtivo. Ao ser transformada em video,
narrativa, conselho ou demonstracdo, torna-se passivel de circulagdo ampliada, capta-
¢3o de atencio e, potencialmente, rentabilizagdo. A continuidade das publica¢des reforca
esse ponto. Questdes burocraticas, desafios praticos, mudancas na legislacao, dificulda-
des de habitac¢do, experiéncias laborais e diferencas culturais tornam-se suscetiveis de
ser convertidas em videos, séries e atualizag¢des. A vida migrante é, assim, reorganizada
em formatos compativeis com a légica da plataforma: precisa ser narrével, visualizével e
circuldvel. A migracdo torna-se, portanto, simultaneamente experiéncia vivida, contetido
e forma de trabalho digital.

4.2. CRIADORES COMO MEDIADORES DA MIGRACAO

Para além de converterem a experiéncia migratéria em contetido recorrente, os cria-
dores observados parecem desempenhar um papel relevante na mediagdo da migracao.
Esta funcdo torna-se visivel nos videos voltados a orientagao pratica de outros brasileiros,
em que a experiéncia pessoal é mobilizada como fonte de credibilidade, tradugao cultural
e aconselhamento. Ao explicarem procedimentos burocréticos, comentarem diferencas
socioculturais, descreverem regides para viver e trabalhar ou partilharem estratégias de
adaptacdo, esses criadores passam a ocupar uma posicao de referéncia para publicos si-
tuados em diferentes momentos do processo migratério. A funcao mediadora dos canais
apoia-se na articulagao entre experiéncia vivida e utilidade pratica. Documentagao, merca-
do de trabalho, habitacdo, diferencas culturais e organizagao do quotidiano em Portugal
s3o apresentados em linguagem acessivel, ancorados em exemplos praticos e legitimados
pela autoridade da experiéncia. Assim, os videos funcionam como formas de antecipa-
¢3o da vida no pais de destino, ajudando publicos ainda no Brasil ou recém-chegados a
Portugal a imaginar cendrios, avaliar dificuldades, identificar oportunidades e ajustar pro-
jetos migratoérios.

Embora o presente artigo nao desenvolva um estudo de rece¢ao em sentido estrito,
os comentdrios observados nos canais constituem rastos publicos relevantes da forma
como esses contetidos sdo acolhidos e mobilizados pela audiéncia. Foram recorrentes
pedidos de esclarecimento sobre documentacao, regularizagao, trabalho, custo de vida,
habitac3o e acesso a servicos, bem como mensagens de agradecimento pela clareza das
informacdes partilhadas. Também se observaram relatos de inscritos nos canais que afir-
mavam estar em fase de planeamento da mudanca ou ja em Portugal, procurando resolver
duvidas praticas de adaptagao. Os comentdrios sugerem que os videos circulam também
como recursos de consulta, aconselhamento e antecipagdo da experiéncia migratéria.

A autoridade dos criadores é frequentemente construida a partir da experiéncia vivi-
da. Em alguns videos, as orientaces sao acompanhadas de ressalvas que indicam que os
criadores nao falam como advogados, consultores de imigracao ou especialistas formais,
mas a partir da prépria experiéncia. Este tipo de enuncia¢ao delimita responsabilidades
e reforca a proximidade com o publico, valorizando a vivéncia migratéria como forma de
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conhecimento pratico. Em outros casos, a mediacgao é reforcada pela presenca de especia-
listas convidados, como profissionais ligados a regularizagdo migratéria, ao empreende-
dorismo, a educacao, a habitacao ou a cidadania portuguesa. Assim, os canais articulam
diferentes fontes de autoridade para sustentar a sua funcdo de orientagao.

4.3. VISIBILIDADE, RENTABILIZACAO E DIMENSAO COMERCIAL DOS CANAIS

A observacao dos canais mostra que a conversao da experiéncia migratéria em con-
teudo n3o se esgota na rentabilizacdo direta oferecida pelo YouTube. A visibilidade cons-
truida em torno da experiéncia de viver em Portugal tende a ser desdobrada em diferentes
formas de valorizagao econdmica e simbélica, revelando a dimensao comercial da presen-
ca desses criadores na plataforma. Nesse contexto, o YouTube funciona também como
infraestrutura de promocao pessoal e profissional, a partir da qual os criadores procuram
transformar audiéncia, notoriedade e credibilidade em oportunidades de rendimento. Nos
canais observados, foram identificadas diversas formas de rentabiliza¢do indireta associa-
das a experiéncia migratéria. Entre elas, destacam-se cursos online, nomeadamente de
idiomas, marketing digital e empreendedorismo; consultorias e assessorias voltadas ao
planeamento migratdrio, obtencao de vistos, regularizagao documental, cidadania portu-
guesa e relocagdo; produtos digitais e materiais de orientacao; servicos turisticos, como
tours personalizados, transfers e roteiros voltados a brasileiros em Portugal; divulgacao
imobilidria, com apresentagdo de casas e apartamentos para arrendamento ou venda; par-
cerias comerciais; links externos para sites préprios; e encaminhamento para outras plata-
formas ou péginas de contacto profissional. Em alguns casos, também foram observadas
lojas associadas aos canais, com produtos personalizados relacionados a Portugal ou a
identidade dos proprios criadores.

A dimensdo comercial dos canais também evidencia a heterogeneidade dos perfis
observados. Os criadores provém de dreas profissionais diversas e mobilizam o YouTube
de maneiras distintas, combinando, em graus variados, partilha de experiéncia migratéria,
construgdo de imagem publica e promogao de competéncias ou negécios préprios. Em
alguns casos, o canal funciona como extensao de atividades ja desenvolvidas fora da pla-
taforma; em outros, a prépria presenca no YouTube parece abrir novas frentes de atuagdo
econémica. Essa diversidade revela a instabilidade do trabalho digital em plataformas.
Como a rentabilizagao direta do YouTube raramente aparece, por si sé, como base suficien-
te de sustentagdo econédmica, os criadores tendem a diversificar fontes de receita, expandir
a presenca digital para outros espacos e combinar diferentes formatos de rentabilizagao.
Um movimento que reforca a natureza hibrida, instavel e expandida do trabalho digital
analisado.

4.4. DEPENDENCIA INFRAESTRUTURAL: ESTETICA, BRANDING E ESTRATEGIAS DE
ENGAJAMENTO

Os materiais observados mostram que a atuacdo dos criadores imigrantes brasilei-
ros no YouTube depende também da capacidade de adequar a producdo de contetidos
as exigéncias estéticas, métricas e algoritmicas da plataforma. A visibilidade dos canais
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nao decorre unicamente da relevancia dos temas abordados, mas da articulacao entre
contetdo, forma de apresentac@o e estratégias de circulaggo. A dependéncia infraestru-
tural manifesta-se de modo particularmente claro na organizacdo estética dos canais, na
construcdo de identidades visuais e no uso recorrente de recursos orientados ao aumento
do alcance e da interagdo. A observagdo evidencia variagdes significativas nos niveis de
profissionalizagdo: alguns criadores recorrem a equipamentos bdsicos e valorizam uma
estética de espontaneidade e proximidade, enquanto outros investem em camaras de alta-
-definicdo, iluminacdo controlada, microfones, edicdo mais sofisticada e recursos gréficos
elaborados. A heterogeneidade corresponde tanto a diferencas de recursos, quanto a esco-
lhas estratégicas relacionadas com o publico visado, com a imagem que o canal pretende
construir e com os modos de diferenciagdo num ambiente competitivo. A construcdo de
identidades visuais coerentes aparece igualmente como pratica importante. Logétipos,
paletas de cores, miniaturas padronizadas, tipografias reconheciveis e outros elementos
graficos contribuem para a estabilizagdo de uma marca visual do canal e para o seu reco-
nhecimento pelos publicos. O cuidado com o branding é uma resposta a um ecossistema
em que diferenciagdo, memdria visual e reconhecimento rapido influenciam a circulagao
dos contetdos. A andlise do YouTube Creators reforca esse ponto ao mostrar que a pré-
pria plataforma incentiva os criadores a desenvolverem identidades visuais consistentes,
associando-as ao crescimento do canal, a retenc¢ao de audiéncia e ao fortalecimento da
marca pessoal (YouTube Creators, s.d.).

A dependéncia infraestrutural também se evidencia nas estratégias de engajamento
e otimizagdo mobilizadas pelos canais. A recorréncia de videos com duragao superior a
dez minutos, o uso de titulos chamativos, miniaturas atrativas, palavras-chave, hashtags,
pedidos de inscricdo, gostos e comentdrios indicam um trabalho continuo de adequacao
as ldgicas de visibilidade da plataforma. A utilizacdo de formatos diversos, como lives,
Shorts e conteudos exclusivos para membros, reforca uma légica de adaptacao continua.
Mesmo canais menos orientados a rentabilizacdo direta dependem dessas dindmicas, ja
que a visibilidade constitui condi¢3o para a circulagdo dos contetidos e para a promogao de
atividades externas a plataforma. E neste ponto que a dependéncia infraestrutural se torna
mais visivel como condicdo constitutiva do trabalho digital. Os criadores exercem agéncia,
produzem estratégias, constroem marcas e procuram explorar a visibilidade conquistada.
No entanto, a agéncia realiza-se num terreno moldado por sistemas de recomendacao,
métricas de retencdo, politicas de rentabilizacdo e pedagogias de plataforma que nao con-
trolam integralmente. A necessidade de acompanhar resultados, ajustar formatos e refor-
mular apresentagdes visuais mostra que a produgao de contetidos sobre migragao se faz
em negociagdo constante com uma infraestrutura que distribui atencdo de forma desigual
e condiciona as possibilidades de reconhecimento e rentabilizac3o.

5. DiscussAo

5.1. MEDIAGCAO DA MIGRAGAO E TRABALHO DIGITAL

Os resultados sugerem que os criadores imigrantes brasileiros observados no YouTube
participam de forma relevante na media¢do da migracdo. A media¢do manifesta-se tanto
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na circulagdo de informacgdes préticas sobre documentacio, trabalho, habita¢do e adapta-
¢3o, quanto na producio de referéncias simbdlicas sobre o que significa viver no pais de
destino. Neste sentido, os canais analisados integram circuitos transnacionais de informa-
c3o, pertenca e orientacdo, articulando experiéncia vivida, aconselhamento e visibilidade
publica. Tal dindmica confirma a pertinéncia de pensar a migragdo ndo como processo
exterior aos média, mas como experiéncia constitutivamente mediada por infraestruturas
digitais, como sugerem Hegde (2020) e Leurs e Ponzanesi (2024).

O caso estudado permite avangar um ponto especifico nesse debate: a mediac¢do da
migracdo, aqui, ndo se apresenta apenas como circulagdo de narrativas ou producdo de
representacdo, mas como pratica situada de organizagao da experiéncia migratéria em ter-
mos pragmaticos. Os criadores ajudam a tornar inteligiveis procedimentos burocriticos,
expetativas migratérias, diferencas culturais e formas de insercdo quotidiana em Portugal.
Com isso, os conteuidos assumem funcdo orientadora para publicos situados em diferen-
tes momentos do processo migratério, do planeamento ainda no Brasil a adapta¢do no
pafs de destino. O que se observa, portanto, é uma mediacao que opera simultaneamente
na esfera da informacgao, da identificagdo e da organizacdo prética das trajetorias.

A mediacao ¢ inseparavel da sua constituicdo como trabalho digital, em que a ex-
periéncia migratdria é transformada em recurso produtivo. Viver em Portugal, comentar
essa vivéncia e traduzi-la em conselhos, demonstracdes, comparagdes e atualizagdes pas-
sa a constituir matéria regular de producao de contetido. Assim, a migracao deixa de ser
somente vivida e relatada para ser também trabalhada, isto é, convertida em atividade
produtiva orientada a manutencao de audiéncia, a construcao de notoriedade e a aber-
tura de possibilidades de rentabilizagao. Neste ponto, o artigo contribui para aproximar
os estudos migratérios da literatura sobre trabalho digital, mostrando que a experiéncia
migratéria pode tornar-se suporte de producdo de valor em ecossistemas de plataforma.

5.2. VISIBILIDADE, RENTABILIZACAO E DEPENDENCIA INFRAESTRUTURAL

A andlise também mostra que a transformacdo da experiéncia migratéria em traba-
lho digital ocorre sob condi¢cdes de dependéncia infraestrutural. Os criadores observados
nao operam num espago neutro de autoexpressao, mas num ambiente em que visibili-
dade, alcance e rentabilizacao dependem de métricas, formatos, diretrizes e pedagogias
institucionais do YouTube. A nocao de plataforma como infraestrutura técnica e discursiva
torna-se central: o YouTube participa da defini¢do das condi¢cdes em que esses contetidos
se tornam circuldveis, reconheciveis e economicamente exploraveis.

Este ponto aproxima os resultados das discussdes sobre plataformizacio da pro-
ducdo cultural (Nieborg & Poell, 2018; Poell et al., 2021/2022) e sobre o regime de pla-
taformizagdo, dataficacdo e performatividade algoritmica (Lemos, 2021). Nos canais
observados, a regularidade da produc3o, a organizagao visual, a dura¢ao dos videos, o
uso de miniaturas, palavras-chave, lives, Shorts e pedidos de interacdao evidenciam um
trabalho continuo de adaptacdo as légicas da plataforma. A experiéncia migratéria, para
circular, precisa ser formatada segundo pardmetros de performance que excedem a in-
tencdo dos criadores.
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Esta constatacdo ajuda a qualificar a ambivaléncia do trabalho digital descrita por
autores como Duffy (2017) e Siciliano (2021). Se, por um lado, o YouTube oferece possi-
bilidades de autonomia, autogestao e diversificagdo de rendimentos, por outro, exige mo-
nitorizacdo constante, intensificacdo da producdo e adequagao continua a condicdes in-
fraestruturais varidveis e frequentemente opacas. Como a rentabilizag3o direta raramente
aparece como fonte suficiente de estabilidade, muitos criadores transformam o canal em
montra para consultorias, cursos, produtos, servi¢os e parcerias. A visibilidade conquista-
da na plataforma torna-se, assim, recurso a ser convertido em diferentes modalidades de
valor, reforcando a natureza hibrida, instavel e expandida desse trabalho.

A dependéncia infraestrutural n3o se limita, contudo, a dimens3o técnica ou algo-
ritmica. A andlise do YouTube Creators mostrou que a plataforma orienta os criadores
também por meio de dispositivos discursivos que ensinam boas préticas, incentivam pro-
fissionalizagdo, reforcam a importincia do branding e associam crescimento a compor-
tamentos considerados adequados ao ecossistema (YouTube Creators, s.d.). O criador é
interpelado como sujeito criativo, empreendedor e auténomo, mas essa autonomia é per-
manentemente enquadrada por normas de rentabilizac3o, seguranca para anunciantes,
expectativas de regularidade e estratégias de visibilidade (YouTube Ajuda, s.d.-a, s.d.-b). A
promessa de liberdade criativa convive, assim, com mecanismos continuos de alinhamen-
to institucional e comercial.

5.3. MiGRAGAO, PIATAFORMAS E PRODUGAO DE VALOR

A partir dos resultados, torna-se possivel afirmar que os criadores, cujas producdes
foram analisadas, atuam num ponto de interse¢do entre migracdo, producio cultural e
economia de plataforma. A experiéncia migratéria transforma-se em contetido, o con-
teudo transforma-se em visibilidade, e a visibilidade pode ser convertida em diferentes
formas de valor econédmico, simbélico e relacional. Esta sequéncia nao é linear nem garan-
tida, mas constitui uma dindmica recorrente nos canais observados. O artigo mostra, as-
sim, que a migracgdo, ao ser tematizada no YouTube, é incorporada ao funcionamento de
um ecossistema em que atenc3o e circulagdo publica podem ser exploradas como ativos.

Este resultado permite avancar duas contribui¢des especificas. A primeira é mostrar
que o trabalho digital de criadores imigrantes nao se reduz a l6gica do “influenciador” em
sentido estrito, nem pode ser compreendido apenas como empreendedorismo individual.
Ele é produzido numa zona de contacto entre vivéncia migratéria, utilidade informativa,
notoriedade publica e dependéncia de plataforma. A segunda é evidenciar que a mediagao
da migracdo, quando realizada em ambientes como o YouTube, j& nasce atravessada pela
economia da visibilidade. Informar, aconselhar, relatar e orientar sdo atividades modela-
das pela l6gica da plataforma, tornando-se parte do trabalho de sustentar presenca, captar
audiéncia e abrir possibilidades de rentabilizacao.

Desse modo, o caso estudado contribui para o didlogo entre estudos de migracdo e
estudos de comunicagao digital ao mostrar que a condi¢cao migrante e a condicao de tra-
balhador digital podem ser pensadas em conjunto. Os criadores brasileiros em Portugal
aparecem, simultaneamente, como sujeitos de deslocagdo, produtores de contetido,
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mediadores da migracdo e trabalhadores de plataforma. Nesta sobreposicao, torna-se
visivel a especificidade do fenémeno analisado: a migracdo como experiéncia vivida e a
migracdo como recurso produtivo constituem-se mutuamente num ecossistema de vi-
sibilidade, rentabilizacdo e adapta¢do continua. O estudo acrescenta ao campo da co-
municagao e das migragdes uma analise integrada entre vidas transnacionais, produgao
de contetdo e dependéncia infraestrutural, mostrando que a circulagdo de informacdes
sobre imigracdo ocorre sob condi¢des técnicas, normativas, métricas e comerciais que
moldam a producdo, a visibilidade e o valor desses contetdos. Social e politicamente,
os resultados s3o relevantes porque evidenciam o papel das plataformas na organiza¢ao
contemporanea da experiéncia migratéria e nas formas desiguais de mediagdo, reconhe-
cimento e rentabilizacdo que a atravessam e que contribuem para melhor compreender a
diade transnacionalidade/vulnerabilidade.

6. CoNCLUSAO

A andlise desenvolvida permite concluir que criadores de conteudo imigrantes
brasileiros em Portugal transformam a experiéncia migratéria em trabalho digital no
YouTube, operando como mediadores da migracao sob condi¢des de dependéncia in-
fraestrutural. A partir da observacio online dos canais e da analise material-discursiva
das infraestruturas técnicas, normativas e discursivas da plataforma, mostrou-se que a
producdo de contetidos sobre viver em Portugal n3o se limita a partilha espontanea de
vivéncias pessoais. Trata-se de uma atividade regular e estrategicamente organizada,
em que a experiéncia migratéria é convertida em recurso comunicacional com potencial
valor econdmico, simbdlico e relacional.

Os resultados evidenciaram, em primeiro lugar, que a experiéncia migratéria se
constitui como matéria central de producao de contetido, organizada sobretudo em torno
de dois eixos recorrentes: a exposicao da vida quotidiana e a oferta de orientagdes praticas
sobre imigracao. Em segundo lugar, o estudo mostrou que esses criadores desempenham
uma funcio relevante de mediagio, ao fazer circular informacdes, expetativas, conselhos e
formas de traducgao cultural para publicos situados em diferentes momentos do processo
migratério. Em terceiro lugar, tornou-se evidente que a visibilidade construida em torno
desses contetidos ¢ frequentemente desdobrada em formas de rentabilizagao que ultra-
passam a capitalizac3o direta da plataforma, incluindo consultorias, produtos, servicos
e outras modalidades de valorizagdo econémica da audiéncia. Por fim, a andlise revelou
que tais praticas se desenvolvem em condic¢oes de dependéncia infraestrutural, uma vez
que a circulagdo, o reconhecimento e a valorizagio dos contetidos dependem de métricas,
algoritmos, normas, interfaces e dispositivos discursivos do YouTube.

A principal contribuicao do artigo consiste em mostrar que a migracao, no caso
estudado, ndo é apenas narrada ou representada em plataforma, mas convertida em for-
ma de trabalho digital. Esta conversdo nao pode ser compreendida fora das mediacdes
sociotécnicas que moldam a produgao cultural em ambientes digitais. Com isso, o artigo
aproxima estudos de migracao, comunicagao digital e trabalho de plataforma, evidencian-
do que a condi¢do migrante e a condi¢ao de trabalhador digital podem ser pensadas em
conjunto. O caso dos criadores brasileiros em Portugal torna visivel, assim, um fenémeno
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em que experiéncia vivida, mediacao da migracao, visibilidade publica e producao de valor
se articulam de forma inseparavel.

Embora o artigo tenha privilegiado a observacdo dos canais e a andlise da platafor-
ma, sem aprofundar a rece¢ao dos publicos, as perspetivas dos criadores ou comparacoes
entre plataformas, o recorte adotado permitiu evidenciar regularidades relevantes para
compreender o papel do YouTube na organizacdo contemporanea da experiéncia migra-
téria. Em futuros desenvolvimentos, podera ser util comparar esse fenémeno com outras
plataformas e contextos migratérios. Ainda assim, o caso analisado permite afirmar que,
no ecossistema do YouTube, a experiéncia migratdria se torna simultaneamente conteu-
do, mediagdo e trabalho, sob condi¢des marcadas por visibilidade desigual, adaptagao
continua e dependéncia infraestrutural — conclusdes que sugerem inovagdes relevantes
para os estudos culturais lus6fonos.
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