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ReEsumo

Este artigo explora algumas das principais implicagdes e desafios que o processo cres-
cente de turistificagdo das festas de carater religioso e popular pode representar para as comu-
nidades locais, num momento em que se tornam ofertas turisticas potenciais, com exposi¢ao
crescente nos mais diversos tipos de média. Em Portugal, celebram-se anualmente muitas festas
populares que, sendo de cardter religioso, sdo expressdo do entrecruzamento de elementos di-
versos, ligados tanto ao tempo sagrado, como ao tempo natural e agricola e ao tempo profano.
Tal como acontece com outros tipos de eventos de carater popular e religioso, as festas s3o cada
vez mais perspetivadas como potenciais “produtos” turisticos que servem para expor a singula-
ridade das comunidades detentoras e atrair a aten¢do de visitantes. Neste texto, pretende-se dis-
cutir a dificuldade tedrica e metodoldgica de pensar separadamente o tempo da comunidade, do
tempo do turismo, atendendo ao caréter identitério que a festa adquire. Este exercicio é baseado
numa exploragdo de informagdo recolhida em trabalhos realizados e em curso acerca de duas
festividades que passam, cada uma a seu modo, por estes processos na atualidade: a Bugiada e
Mouriscada ou S. Jo3o de Sobrado e a Semana Santa em Braga.
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TIME OF THE COMMUNITY AND TIME OF
TOURISM: NOTES ABOUT TWO FESTIVITIES

ABSTRACT

This article explores some of the principal implications and challenges that the rising tour-
istification process of religious and popular festivals may have for local communities, at a time
when they are becoming potential tourist attractions, with rising exposure in a broad range of
media. In Portugal, many popular festivities are annually celebrated that have a religious charac-
ter and also reflect the intersection of various elements, linked to both the religious calendar, and
to natural and agricultural time and to secular time. As with other types of popular and religious
events, such festivities are increasingly seen as potential tourism “products” that can reveal the
uniqueness of the host communities and attract visitors. In this text, we intend to discuss the
theoretical and methodological difficulty of thinking about the festivity separately from the local
population that organises and participates in it, and which feels it a core element of local identity.
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This exercise is based on analysis of information gathered from previous and ongoing research
work into two festivities that are each experiencing such processes today, in their own different
ways: the festivity of Bugiada e Mouriscada, or S. Jodo de Sobrado, and the Semana Santa (Holy
Week) of Braga.
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INTRODUCAO

Tem de haver paix3o para se dancar bem. Tem de haver, acima de tudo,
paixdo. E a danca mais linda que pode haver. Tens de olhar para a danca
com classe porque tu és um mourisqueiro! Um mouro! Es um gajo com
imponéncial Tens uma farda, tens ouro, tens uma espada, tens a cara des-
coberta, umas botinhas e tens de ser bonito a dangar. Tens de ser vaidoso.
E quando se é vaidoso a danga tem de ser vaidosa também. Outra coisa
essencial, como dizia um senhor muito antigo para mim: ouvido sempre
na caixa! E a caixa que comanda tudo. S6 tens uma ordem para dar, duas
ordens: ou marcha mais rapido ou marcha mais devagar e sé tens a dar a
ordem “é para fechar” e, quando é para fechar, muda o ritmo. (residente em
Sobrado, participante da festa da Bugiada e Mouriscada)

As problemadticas das mobilidades no turismo, juntamente com o estudo dos im-
pactes socioculturais do turismo, tém tido cada vez mais eco nas pesquisas que anali-
sam a forma como as comunidades locais s3o atingidas pela atividade turistica e que
procuram identificar modos de construgado de vinculos entre o turista e os locais visita-
dos (Dominguez, 2019).

Outras andlises tém-se debrucado sobre as tensdes e implicagdes da turistificagao
da cultura (e dos objetos e rituais da cultura) apoiada pelos média e, por vezes, alimen-
tada pelas préprias populagdes, na configuragdo e significados dos elementos culturais
no seio das comunidades (Pinto-Coelho & Pinto, 2018). Falamos, nomeadamente, da
capacidade de o turismo favorecer diversas possibilidades de rutura do tempo histérico
dessas populagdes, instigando-as a adaptarem-se a outros tipos de agendamento condi-
zentes com as necessidades e as temporalidades da oferta turistica. Trata-se, para todos
os efeitos, de dindmicas impulsionadoras de varias formas de convivéncia, adaptagio ou
resisténcia, que importa estudar e problematizar.

Deste ponto de vista, o artigo questiona e descreve como e em que circunstancias
o tempo do turismo se cruza com o tempo e as temporalidades da comunidade e da
(sua) festa.

O texto conta com a exploragao empirica de duas festas especificas: por um lado,
a festa de S. Jodo, em Sobrado. Esta festa, conhecida por Bugiada e Mouriscada possui
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reconhecido valor patrimonial e cultural. Ela figura como uma das marcas do concelho
de Valongo, distrito do Porto, no Norte de Portugal. Por outro, a Semana Santa em Bra-
ga. Esta festa tem, igualmente, ganho reconhecimento internacional.

O estudo empirico envolveu a observacao direta e a realizagao de entrevistas a
residentes e a visitantes, em ambas as festas, com pesquisa que decorreu nos periodos
das festividades e também fora destas, ao longo do ano de preparagao.

CONCEITOS E EXPLORAGOES TEORICAS

As sociedades contempordneas dispoem de instrumentos e dispositivos que co-
laboram para a intensificacdo da instantaneidade e para a realizagdo da possibilidade
constante de concretizar mudangas no espaco e no tempo (Bauman, 1999). Varios auto-
res tém vindo a analisar criticamente o modo como a existéncia de tais dispositivos, pa-
ralela a valorizagao da mobilidade e dos estilos e vida, implica gerir desafios constantes
provocados pela disrupgao no tempo natural e histérico-social ou cultural dos lugares,
das comunidades e dos grupos (Berre & Bretesché, 2018; Bravo, 2010; Némoz, 2018;
Jiménez, 2009; Tutiaux-Guillon, 2013).

Apesar de poderem ser desiguais, a mobilidade e a deslocagao permanentes mar-
cam o modo de estar moderno que se pauta pela capacidade de nomadismo e desco-
berta constante. A juntar a esta tendéncia, esta a possibilidade crescente de uso de tec-
nologias diversas que tornam qualquer objeto, evento ou fenémeno, nao sé divulgavel
a qualquer momento e distancia, como potencialmente consumivel a qualquer altura e
de forma imediata. O consumo alimenta o consumo e muita da atividade turistica ex-
plica-se pela capacidade de tornar tanto artefactos como praticas e memérias, nao sé
imediatamente consumiveis, como oferecé-los em larga escala e de forma massificada.
E perfeitamente entendivel assumir-se que qualquer elemento sujeito a exploragdo com
carater turistico é objeto continuo de mudancas e reconfiguragdes, por mais imperceti-
veis que estas sejam, no plano do tempo conjuntural; o que equivale a admitir a relativa
fugacidade dos elementos originais ou “auténticos”. Todavia, analisados no plano do
tempo estrutural, qualquer um dos objetos mencionados se tornam, igualmente, obje-
tos de visita turistica potencialmente massificada devido a divulgacio e a projecdo que
se faz dos mesmos. Este processo é particularmente observével no caso do turismo
religioso ou cultural que mobiliza elementos integrantes das identidades das popula-
¢des, ndo sé locais, mas também globais (observe-se o que acontece em dreas naturais
“descobertas” para a fruicdo turistica).

Tais “identidades”, por razdes que podem ser quase diametralmente opostas —
tentativa de posse, bairrismo, regionalismo, nacionalismo, ou tentativa de abertura, in-
tera¢do, mudanca e aspiragdo sociocultural — atuam vulgarmente na “fixacao” do tempo.
Podem pretender preservar essas comunidades transformadas, sob o ponto de vista
das suas carateristicas e habitats “naturais”, num tempo de cardter circular. Mas tam-
bém podem pretender oferecé-las transformadas em resultado da prépria exposicao e
participagdo turistica. O certo é que qualquer processo que visa o aumento da visibili-
dade social de um objeto cultural, e muito concretamente das festividades, eventos e
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performances, abre-se a essa tens3o: entre receber o olhar externo, com possivel obten-
¢3o de recompensas materiais e simbdlicas; e gerir os efeitos desse processo que pode
implicar responder a outros ritmos. Esta é uma tensao que estd presente nos estudos
sobre o desenvolvimento sustentédvel, sendo de destacar a abordagem de Arjun Appadu-
rai (2013) as relagdes entre cultura e economia, ao defender a necessidade de mais envol-
vimento das popula¢des na definicdo dos seus futuros que evitem o seu esgotamento.
As festividades e as performances, ao serem objeto de exposicao e divulgacao, suscitam
a mesma tensdo, entre permanéncia e mudanca; abertura e resisténcia. E, no contexto
da valorizagdo dos “produtos intangiveis”, observa-se que os artefactos do passado so-
bressaem nas ofertas de turismo cultural e religioso, sendo cada vez mais proeminente
o uso do tempo e da temporalidade como objetos de troca: é a manipulagdo do tempo
que se torna objeto comercial. Isso acontece também “com as feiras e as recreagoes/
performances representativas e celebrativas de certos acontecimentos narrativos, o que
conduz ao processo de transformacio que envolve a fabricagdo de uma experiéncia para
tornd-lo mais atraente para o turista” (McKercher, Ho & Cros, 2004, p. 395).

David Harvey (2016)', ao explicitar os contornos capitalistas dos projetos turisticos
atuais, fala-nos sobre os processos de reconfiguracdo e aproveitamento das cidades e
dos espacos urbanos. Interpreta o turismo como um dos eixos centrais do capitalismo
hipermoderno em que a experiéncia da instantaneidade é o elemento central de troca.
A tese de Harvey demonstra que a cultura e o patriménio oferecidos para consumo tu-
ristico s3o suscetiveis de ser cada vez mais objeto de experiéncias rédpidas e efémeras.
Tal acontece porque os sujeitos ficam dispostos, sobretudo, a “ver” e a experimentar,
mais do que experienciar de forma continua ou repetida. Tornam-se “flaneurs” (Santos
& Azevedo, 2019) ativos na prépria fruicdo dos objetos, processos e/ou eventos e per-
formances que se tendem a renovar, em resposta aos gostos e aos pedidos dos publicos.
A mesma experiéncia de “flaneurie espacial” e temporal pode ser incorporada e repro-
duzida pela prépria festividade e traduzida na altera¢do ou reducio das performances/
cenas, deslocacdo das narrativas e/ou atraso e dilatagdo do tempo. A literatura aponta
diversas implica¢cdes sugeridas pela pressado da utilizacdo das festas e das festividades
como produtos e ofertas turisticas, no que respeita a aspetos muito concretos como o
espaco fisico existente, riscos e seguranga, nimero de visitantes e infraestruturas em
geral. Mas tem sido menos problematizada esta questdao da eventual dissonéancia de
tempos a que se resume, em boa parte, a questdo da (in)sustentabilidade: entre o tempo
das festividades e das performances que se confunde e funde com o tempo da comu-
nidade onde a festa se celebra (tempo endurance) e o tempo da atividade turistica e da
exploragao mediatica e econémica da mesma (tempo abstrato, em acelera¢do) que, por
norma, representa ou aceleragdo ou atraso da festa e da comunidade.

No entendimento de Bernadette Quin (2009), enquanto o estudo socioantropo-
l6gico das festividades tem colhido muita atengao ao longo dos tempos, permitindo
descobrir e analisar um conjunto cada vez mais extenso de celebracdes, o interesse em
analisar as relagdes entre as festividades e os impactes turisticos tem sido menor. Ou

' Palestra proferida por David Harvey (2016), intitulada “Culture and cities: the challenge of tourism”. Retirado de
http://www.cccb.org/en/multimedia/videos/culture-and-cities-the-challenge-of-tourism /225261 #
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seja, tem sido menos tratada a quest3o dos conflitos de tempo potencialmente origina-
dos pela “transformacdo” da festa (a qual pode corresponder a uma arrumacao, arranjo
ou limpeza) impelida na base de argumentos apresentados por atores que pretendem
“valoriza-la” através da sua maior exposicao e capacidade de atragdo de outros publicos.

Baseada em autores como Formica e Murrmann (1998) e Derret (2003), Quin
(2009, p. 16) argumenta que o residente tem um papel central na forma como os fes-
tivais e eventos sao associados ao bem-estar da comunidade e a coes3o social e iden-
tidade da mesma. Esta ideia confere substancia a tese que vinhamos expondo sobre o
interesse em considerar-se na andlise da sustentabilidade dos processos de turistifica-
¢3o da festa o entrosamento do tempo da festa com o tempo da comunidade, nas varias
modalidades — passado, presente e futuro.

E que significa isto concretamente? Daniel Catala-Perez (2013, p. 165) observa que
os festivais sdo “factos culturais” que fazem recordar “coisas ou eventos profanos atra-
vés de cerimonias, rituais, celebra¢oes e comemoragdes”. No entendimento do autor,
estes eventos sao “transmitidos pela tradicao”. Tal significa que a “identidade” da co-
munidade e dos individuos é construida intrinsecamente por relagdo com estes eventos
que “s3o” a prépria comunidade de pertenca, como se lhe pré-existissem. Trata-se de
angulos, um desafio complexo, tanto para quem esté dentro da comunidade como fora,
e qualquer que seja o seu papel ou funcio.

Uma das criticas mais vigorosas ao modo de entender o aproveitamento dos terri-
térios, lugares, festividades e/ou rituais prende-se com o risco de “descaracteriza¢do”,
a sua alienag@o e a perda de lagos que ligam cada um desses objetos e/ou fenémenos a
comunidade com a qual se fundem na constituicao de uma identidade tnica e prépria
vulgarmente traduzida pela populagdo como o “ser da festa”. Tal como Muchazondida
Mkono (2012) argumenta, a questao da autenticidade, particularmente nos casos dos
eventos e festividades, continua a suscitar vdrias interroga¢cdes. Por um lado, porque
permite abrir uma porta facil 8 promocado da festa e do seu carater “popular”, principal-
mente por parte de alguma elite que possa estar envolvida no aproveitamento material
e simbdlico da festa. Por outro, porque a “autenticidade” é uma das qualidades mais
discutiveis de qualquer produto/evento (Rickly-Boyd, 2012).

Na perspetiva de Eva Parga e Pablo Alonso Gonzélez (2019), as praticas de turismo
sustentdvel implicam considerar o valor social e simbélico dos lugares, o que se traduz
na tomada em consideracdo de dimensdes estéticas, econdmicas, assim como dos ris-
cos. A cultura é suscetivel de jogos de poder e luta politica. Com efeito, as discussdes
em redor da turistificacdo das festas e das performances populares s3o recentes e re-
metem invariavelmente para as tensoes latentes na exposi¢ao das festividades, face ao
potencial distanciamento ou desenraizamento da festividade em relagdo a comunidade.
Ademais deste distanciamento, podem estar ligadas a estratégias diversas de exposicao
do “povo” e das suas performances dirigidas por elites que tornam este “povo”, simul-
taneamente, objeto de consumo e consumidor (Catenacci, 2001).

As festividades de carater religioso tém um papel fundamental na organizagao da
vida das comunidades ao longo da histéria. O seu papel é vital na dinamizagao dos usos
do tempo dos varios grupos nas comunidades. Tal como Durkheim (1979/1912) explicita,
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o tempo das festas integra o tempo social. Por isso, as festas instituem tempos de rutura
e de efervescéncia. Porque integram os ritmos sociais das comunidades, est3o articuladas
com varios outros tempos, entre os quais, os ritmos agricolas. Por seu turno, estes asso-
ciam-se aos ritmos naturais e religiosos que “marcam” o tempo, ao institucionalizarem
os momentos de agradecimento da comunidade a entidades sobrenaturais em quem se
confia a protecdo em todas as esferas da vida. Por isso, as festividades tiveram papel de-
terminante no desenvolvimento das atividades econémicas (Amirou, 2007; Secall, 2009).
Neste quadro, devemos analisar o turismo religioso como algo que esta profundamente
ligado ao calenddrio religioso de determinado lugar (Tendeiro, 2010) podendo ser defi-
nido como “aquele tipo de turismo que tem como motivagao a visita a lugares sagrados
(santudrios, conventos, mosteiros, igrejas, catedrais...) e a participacdo em celebragdes
religiosas (Semana Santa de Sevilha, por exemplo...)” (Parellada, 2009, p. 22).

E certo que hoje o turismo religioso ndo define apenas viagens motivadas por ele-
mentos religiosos. O conhecimento dos lugares, a busca do isolamento, a reflexividade
individual s3o também motivos de mobilidade turistica. Por isso, persiste uma diferenca
entre o turista religioso e o peregrino que se centra na “dimensao divina de um sitio
sagrado” (Wisniewski, 2019, pp. 206-207). Independentemente da definicdo que possa
ser utilizada, importa realcar que as desloca¢des em razao de motivagdes turisticas as-
sociadas a acontecimentos e festividades religiosas festivais tem ganho grande projecao
no mercado. Esta expansdo traz inevitavelmente vérios questionamentos.

Assim, na segunda parte do artigo e mantendo a tese sobre a tendéncia para o
aproveitamento da festa como produto de oferta turistica, com potencial de oferta a pu-
blicos mais estranhos a festa, iremos explorar algumas ideias sobre a festa de S. Jodo de
Sobrado (Bugiada e Mouriscada) e a Semana Santa em Braga.

S. JoAo DE SOBRADO (BUGIADA E MOURISCADA)

Figura 1: Detalhe da danga dos Bugios (S. Jodo de Sobrado — Bugiada e Mouriscada)
Créditos: Luis Anténio Santos

A festa da Bugiada e Mouriscada acontece no dia da celebragdo de S. Jodo, a 24
de junho na vila de Sobrado, concelho de Valongo (Pinto et al., 2016). A festa decorre
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desde manhia cedo até ao anoitecer, incluindo também um arraial nas noites anteriores.
Mantém-se substancialmente igual na estrutura, tal como documentada em trabalhos
anteriores (Gallop, 1961/1936), embora inclua diversas transforma¢des em termos de
conteudos, incluindo cenas e performances. A festa centra-se na representagdo ou re-
criacdo de uma lenda que narra a disputa entre mouros e cristaos pela posse da imagem
de S. Jodo. Durante o dia, as cenas profanas, caracterizadas por performances que envol-
vem os bugios e os mourisqueiros, sobretudo dangas e encenagdo sem texto, tomam
lugar em vérios locais de Sobrado, tendo como protagonistas principais os residentes.
As cerimdnias religiosas acontecem também quase em simultaneo e decorrem princi-
palmente na igreja, incluindo missa solene e procissdo na qual sdo os mourisqueiros
que carregam os andores dos santos (Pinto et al., 2016).

Um dos tragos principais desta festa, é a ligagdo com a comunidade e a capacidade
de a reproduzir no tempo. Quando se pergunta a um participante da comunidade por
que razdo gosta desta festa, a resposta é recorrente “é a paixdo que a gente tem. E aquilo
que estd no sangue, ndo h4 hipétese (...) E, ndo ha hipétese”. As entrevistas realizadas
a pessoas da comunidade mostram que ndo hd quem nao participe na festa de algum
modo e em algum momento da sua vida: “se desaparecesse o S. Jodo acho que esta
freguesia ficava desorientada. A sério! E um ponto de referéncia nosso, para o bem e
para o mal”. O sentimento de pertenca e de “posse” da festa constitui e configura-se a
identidade coletiva da comunidade. “porque é uma tradi¢do. Tem muitos anos. Eu nao
sei explicar. A gente gosta tanto disto que nem sabe explicar. Trabalha-se um ano inteiro
para isto, para um dia que passa tdo depressa” (residente em Sobrado, participante da
festa da Bugiada e Mouriscada).

No excerto seguinte é evidenciado este sentimento complexo de identificagdo com
a festa, n3o apenas pelo que é no momento presente, mas, principalmente, pelo que ela
representa ao longo do tempo de vida dos sujeitos e, portanto, pelo que lhes trouxe na
construcdo do quotidiano:

a paixdo ¢ aquilo que é mais dificil de explicar. Para mim a paixdo é aquilo
que nos sentimos e vivemos no nosso extremo de fantasia em que nés (...)
a paixdo, a paixdo é aquela situagdo em que tu sabes que chegas aquele dia
e sabes que vais participar naquilo que tu gostas e que te diz muito. (resi-
dente em Sobrado, participante da festa da Bugiada e Mouriscada)

A express3o da “paix3o” pela festa cultiva-se deste tenra idade, quando comega o
envolvimento com as vdrias atividades e imaginarios sobre o modo como se ela se pre-
para. Esta familiarizacdo antecipada com todo o universo da festa surge muito evidente
nos discursos das pessoas. Elas referem-se a festa como algo que “estd no sangue”,
incontestdvel, “inata”, visceralmente constitutiva do corpo e da alma. H4, portanto, uma
fusdo intrinseca dos sujeitos com a comunidade na festa e através da festa.

E o gosto pela festa. Desde os meus sete, oito anos lembro-me disto. A gente

tem este gosto de ir. Esta no sangue. Quando eu era novo, nos meus vinte,
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vinte e tal, e chegava a casa as cinco horas da manh3, deitava-me na cama,
ja com uns copos e depois “oh, ndo vou!” mas quando ouviamos passar os
primeiros bugios “tlim tlim tlim” eu até ia bébado e tudo! Eles passavam af
com os guizos “tlim, tlim, tlim!” e eu enfiava a farda e toca a andar! (resi-
dente em Sobrado, participante da festa da Bugiada e Mouriscada)

Para mim, a Prisdo do Velho é fantdstica, mas para mim quem me tira a
Danca de Entrada tira-me tudo. E o auge da festa para mim porque é ali
que ¢é tudo teu. E ali que mostras a terra quem és e porqué durante tantos
anos batalhaste e te sacrificaste. A avenida é toda tua. Tens os olhos todos
postos em ti e ai a responsabilidade também é muito grande. Se tenho
saudades disso? Tenho muito. (residente em Sobrado, participante da festa
da Bugiada e Mouriscada)

Na figura abaixo apresentamos um pequeno exercicio de analise ao contetido das
respostas fornecidas no decorrer de um questiondrio aplicado no dia da festa, em 2016,
a 63 pessoas. Observa-se que a festa de S. Jo3do de Sobrado é entendida como um dos
elementos principais da identidade do sobradense. E uma carateristica “genética” por-
que a festa é “tradicdo” e é “paix3o” que estd no “sangue” e no “corag¢do”, “arrepia” e é
“diferente”.

Figura 2: Classificagdes da festa de S. Jodo de Sobrado Bugiada e Mouriscada feita pelos residentes e participantes
Fonte: Inquérito por questiondrio realizado aos visitantes da festa (2016, N=63)

Assim, a “abertura” e a “expans3o” ao turismo suscitam diversas tensdes. Estas
nao implicam apenas a ideia de “perda” da festa. H4 também o receio de mudanca e
alienacdo da mesma. E notéria a apreensio de que a festa possa ser transladada no
tempo ou no espaco, de forma a corresponder a programagdes turisticas. Por isso, os
residentes tornam-se vigilantes relativamente a forma como a festa pode vir a ser objeto
de consumo turistico mais massificado. Muitas vezes, esta abertura ao turismo pode
coincidir também com uma deslocacio temporal. Ou seja, a festa é objeto de reprodu-
¢do e de simulagdo, de forma a ser vista, vivida e interpretada ou experienciada de forma
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publica — aos Outros. Para a comunidade, este é um desafio dificil de aceitar devido ao
receio que a mostra ou divulgacdo reduzam a amplitude dramatica e efervescente (a cor,
o pd) da festa a uma caricatura de si prépria.

J& foi levado ao Porto. Foi uma ma interpretacdo da parte de quem, de
quem quis levar, ndo de quem foi |4 caracterizar, penso eu. Mas acho que
n3o devia ter saido. Sai daqui as mdscaras, sai daqui o chapéu, sai daqui
a roupa para dar uma cor, e o que é realmente a festa e a curiosidade que
deve ser colocada nas pessoas para verem o que é a festa, o cheiro, o sabor,
o pé énodia24eéem Sobrado. Acho que a festa deve ser o mais divulgada
possivel, independentemente de cabermos todos, ou n3o. Se nao couber-
mos todos alguns saem para outros ficarem. E como em outras festas.
(residente em Sobrado, participante da festa da Bugiada e Mouriscada).

N3o é, todavia, uma vigilancia partilhada por todos de igual modo. Por um lado, ha
interesse em alargar a divulgac3o da festa no pafs e no estrangeiro. Por isso, fala-se da
necessidade de expandir a divulgacdo da festa através dos canais nacionais de televisado.
Por outro, apresentam-se varios limites a esta exposicdo, designadamente associados
as infraestruturas, recursos e limites quanto a “posse” da festa e a sua eventual “des-
caraterizagdo”. O excerto abaixo é revelador destas tensdes. O entrevistado comeca por
afirmar enfaticamente a necessidade de a festa se manter a mesma: “é assim [a festa
tal como é agora]: ou agrada ou n3o agrada”. Ainda que explique por que pensa ser
importante divulga-la, ndo a apresenta como objeto de oferta turistica passivel de ser

transformada:

¢ assim [a festa tal como é agora]: ou agrada ou nao agrada. Eles [politicos]
ja a divulgaram. Ja quiseram p6r isto a patriménio nao sei do qué, bem
havia umas coisas (...) chega ao dia de S. Jo3o e a gente n3o vé nem mais
nem menos que as mesmas pessoas. Pode vir um jornalista, uma pessoa
que vem fotografar, pode vir uma televisao, o Porto Canal e assim, mas n3o
se vé assim ninguém de Espanha, nem de Franca, nem do Algarve, nem
de Lisboa (...) E assim: gostar, nés também n3o temos muitos meios para
acolher aqui essas pessoas. E como [a festa x], a nossa festa ¢ muito melhor
que [essa] e essa estd sempre na televisdo. As vezes entrevistam pessoas
que foram de longe para ver a festa. N6s aqui o longe é aqui da zona, pode
vir um, sei |4, por exemplo, o irm3o do Sr. X que j trouxe tanta gente por-
que de resto é tudo daqui desta zona, Campo, Valongo (...). As pessoas
ouvem falar, mas nunca vém ca ver. (Residente em Sobrado, participante
da festa da Bugiada e Mouriscada)

Agora, se realmente isto partir para uma coisa para além do distrito do
Porto nés em vez de dangar 40 minutos vamos ter de dancar duas horas
e meia para que as pessoas todas possam ver. E essa a diferenca e é isso
que me assusta um bocado. Nao vamos conseguir assimilar tanta gente
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a assistir. E este o meu principal receio. De resto, acho que toda a gente
deveria assistir e saber em concreto o que ¢é a histéria de S. Jodo de Sobra-
do. Agora isso é que me assusta um bocado. Imagine 10 mil pessoas aqui!
Agora imagine 100 mill Quando assistir ao S. Jo3o vai ver o espeticulo que
é e o aglomerado de gente a assistir. Se nds tivermos isto a nivel mundial,
onde é que vamos meter tanta gente? O que ¢ que vai acontecer a freguesia
de Sobrado? Percebe? Isso é que me assusta. Agora, a festa vai ser sempre
a mesma. Sempre com os mesmos aficionados e sempre com os meus
mesmos bugios a tentar manter a tradi¢3o. (residente em Sobrado, partici-
pante da festa da Bugiada e Mouriscada)

Com efeito, as festividades acontecem. Tém um momento concreto para se revela-
rem. Implicam performance e esta ocorre num tempo singular: o dia da festa. A permea-
bilidade a mudanca é baixa e vivida com ansiedade. Nesta festa, observam-se varia¢des
no numero de participantes em cada performance, cuja duragcao também varia. A indu-
mentdria também foi sendo modificada ao longo dos anos. Mas todas estas varia¢oes
passam pelo crivo critico, tal como se observa a partir do excerto apresentado a seguir.

Eu fui criado aqui, a Bugiada diz-me muito (...) tu tens que participar e
tens de ser critico, em duplo sentido: nés somos criticos antes da festa,
durante a festa e depois da festa. Porque nds sermos criticos também faz
parte do envolvimento e do testemunho. Nds, ao sermos criticos, somos
porque gostamos, se nds as vezes criticamos alguma coisa é uma critica
construtiva. Se vocé me fizer uma pergunta agora: “se tu fosses outra vez
[dessa personagem)] fazias exatamente aquilo que fizeste?” e eu vou-lhe di-
zer: “vou tentar fazer exatamente o que fiz e mais alguma coisal”. E mais
alguma coisal Ha uma coisa que eu devia ter feito, fiz, mas fiz mal, devia
ter feito melhor. (residente em Sobrado, participante da festa da Bugiada e
Mouriscada)

O préximo excerto demonstra esta necessidade intrinseca de preservar a festa que
¢é “nossa”, ainda que, tal como dissemos antes, possa ser “divulgada” e dada a conhe-
cer a quem ndo é exigida competéncia para conhecer os meandros da festa, mas a suas
manifestacoes.

E bonito dar a conhecer ao pafs, que nés temos aqui uma festa bonita,
bonita aos nossos olhos porque a festa é nossa, mas o que eu tenho co-
nhecimento de amigos que vieram aqui é que gostaram muito e ficaram
encantados com a beleza da festa e muitos deles nem tém conhecimento
do que se estd a desenrolar, mas as dangas, os gestos, muita gente fica de
boca aberta. Acho que os meios de comunicacido deviam divulgar mais,
mas também para isso quem esta ca tem que a trabalhar n3o s3o os de
fora que tém que a trabalhar, os da terra tém que mostrar o que querem. Se

querem que ela seja divulgada, ou nao (...). Mas é bom que a divulguem e
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que venha muita gente para aqui. Se é positivo para os outros porque no
ha de ser para nés? (residente em Sobrado, participante da festa da Bugia-
da e Mouriscada)

No caso particular desta festa, ficam mais evidentes as considera¢des sobre diver-
sos tempos que entram ou podem entrar em conflito, quando a festa se torna objeto po-
tencial de oferta turistica. Estes devem ser considerados no tocante a problematizagio
da sustentabilidade desse processo: i) o tempo estrutural e histérico da comunidade, no
qual a festa se assume como espécie de mito fundacional, neste caso, da freguesia, cuja
identidade se renova e celebra a cada momento em que a festa se renova anualmente; ii)
o tempo da festa que se organiza em direta correspondéncia com esse tempo estrutural
e identidade (ao qual se ligam diversos outros tempos e ritmos anuais e durante o pro-
prio dia da festa); iii) e o tempo real e cronolégico em que a festa ocorre e se organiza (o
tempo que inclui o que a comunidade é e como se pensa num determinado ano).

A SEMANA SANTA DE BrAGA

O turismo religioso, o turismo negro e o turismo cultural estdo fortemente ligados
a herancas religiosas fixadas em objetos de patriménio material e, sobretudo, nas festi-
vidades, celebragdes e eventos de carater religioso e sagrado.

As viagens a destinos de caréter religioso constituem um importante subsetor do
mercado turistico da Europa e prendem-se com o progresso da globaliza¢do (Ritzer &
Liska, 1997). Anualmente mais de 300 milhdes de pessoas visitam os mais importantes
lugares religiosos do mundo (UNWTO, 2016). O turismo religioso é particularmente
dificil de definir, uma vez que se trata de um fenémeno onde se cruzam motiva¢des
e praticas de natureza diversa. A visita a locais religiosos nao configura apenas uma
peregrinacdo pessoal associada a devocao religiosa, mas pode decorrer, em alternativa
ou concomitantemente, de motivagdes culturais e de entretenimento. A viagem de pe-
regrinagao religiosa, quase sempre, faz do peregrino um turista religioso, na medida em
que este adapta a sua viagem as caracteristicas do processo turistico, isto é, assume um
comportamento de consumo turistico (Santos, 2006).

A participagdo em eventos religiosos vem-se transformando em expressdo — para
os residentes — e experienciagdo — para os visitantes — da tradicao local, ligada a identi-
dade cultural dos lugares e das suas gentes. Daqui resulta que a peregrinacao religiosa é
nao um fim, mas parte de uma pratica multipla e hibrida que permite, cumulativamente,
a experiéncia de natureza religiosa (vivida individual e coletivamente), a visita a locais
do patriménio cultural local (igrejas, mosteiros, museus, etc.), a visita a localidades
préximas, a fruicdo da cultura local (gastronomia, artesanato, etc.). E possivel afirmar,
portanto que, na atualidade, nem todos os turistas que se deslocam a lugares religiosos
sdo motivados pela religido, mas também por interesse cultural, histérico, arquitetural
ou outro (Neves, 2010; Fernandes, Pimenta, Gongalves & Rach3o, 2012).

Como tal, é dificil tracar um limite entre viagem laica e peregrinacdo, devido ao fac-
to de a motivacao religiosa nao excluir motivos profanos. Do ponto de vista dos Estudos
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do Turismo, perde pertinéncia a distin¢do entre praticas turisticas profanas e praticas
orientadas para o sagrado; o que encontramos é uma combinacgao entre religido, cultura
e turismo. Como refere (Amirou, 2007, p. 138), “as praticas religiosas modernas fazem
parte da rubrica dos lazeres”.

Braga é conhecida pelas suas festividades de cunho religioso, nomeadamente ca-
télicas. Conhecida como cidade dos Arcebispos, é uma cidade com iniimeras referéncias
religiosas, desde igrejas, capelas, mosteiros, semindrios, museus e estatudria com refe-
réncia a religido catélica. A Semana Santa em Braga constitui uma celebragdo de grande
destaque que envolve milhares de participantes, visitantes e populacio residente. De
ano para ano este evento tem-se tornado um icone da cidade, quer pela grandiosidade e
complexidade de celebragdes religiosas, quer pelos eventos culturais que constituem o
programa da Semana Santa.

A organizagao da Semana Santa estd a cargo de uma comissdo composta por
membros da Igreja, dos quais o Cabido da Sé de Braga, a Irmandade da Misericérdia, a
Irmandade de Santa Cruz, e institui¢des de cardcter laico, a Camara Municipal de Braga,
o Turismo do Porto e Norte de Portugal e a Associagdo Comercial de Braga. Mas nem
sempre foi assim. Ao longo dos anos, resultado do forte impacto da Semana Santa na
cidade estas entidades foram-se aliando a iniciativa.

Em 1948, o cartaz da semana ja convidava a visitar a cidade. Devemos salientar o
slogan que referia as “imponentes ceriménias religiosas” e demonstra a importancia e
valorizagdo da componente religiosa.

Figura 3: Cartaz da Semana Santa (1948)
Fonte: https://semanasantabraga.com/arquivo/cartazes/

A 17 de abril de 1965, era titulo no jornal Didrio do Minho: “aos milhares de pessoas
ja presentes em Braga, muitos outros milhares vieram juntar-se-lhes durante o dia de
ontem para viver em cheio a Sexta-Feira Santa”. |4 neste periodo eram muitas as pes-
soas que se deslocavam a cidade para participar nas festividades religiosas. A partir de
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1986 comeca a fazer-se referéncia ao turismo nos cartazes da Semana Santa. Ao longo
dos anos vem-se verificando um aumento dos apoios ao evento, nomeadamente da Ca-
mara Municipal de Braga e da Associagao Comercial de Braga.

Figura 4: Cartaz da Semana Santa (1997)
Fonte: https://semanasantabraga.com/arquivo/cartazes/

Em 2002, surge o interesse de potenciar o turismo religioso, dado o elevado niime-
ro de turistas e visitantes que chegava a cidade por ocasido das celebrag¢des religiosas.
Desta forma, a Associagao Comercial de Braga apresentou o projeto “Turismo Religio-
so — promogao e dinamizac¢3o do turismo religioso como motor de desenvolvimento
regional” (2003), que tinha como principal objetivo a captacdo de visitantes para a ci-
dade. Em 2013, a necessidade de “prender turistas” constituiu um objetivo principal da
comissdo organizadora da festa. Nesse sentido, foram inauguradas diversas exposi¢des
e organizado o cortejo dos guides com o propésito de dar a conhecer aos bracarenses
e aos turistas o patriménio subjacente as procissdes de Passos da cidade. Os “guides”
s3o bandeiras tipicas, com alto valor afetivo e simbdlico, utilizadas nas procissdes de
Passos nas freguesias.

A partir de 2003, e segundo dados do Posto de Turismo de Braga, assiste-se ao
crescimento do numero de visitantes na cidade de Braga, o que é acompanhado de al-
teracdes significativas na programacgdo da Semana Santa, que passa a incluir concertos,
exposicdes e conferéncias, procissdes com cenas performativas de caracter teatral, para
além das procissdes e celebrag¢des na Sé Catedral. Segundo um estudo do Turismo Por-
to e Norte de Portugal realizado em 2011, a principal motivagao do turista para visitar a
cidade de Braga na Semana Santa é o lazer. O estudo revela que os turistas apreciam,
em primeiro lugar, a beleza das pracas/ruas e, em segundo lugar, a diversidade de pro-
cissdes/eventos, o que demonstra a dimensao mais cultural, do que propriamente reli-
giosa das praticas turisticas de quem visita a cidade de Braga durante as celebra¢des da
Semana Santa.
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A medida que a cidade é reconhecida nacional e internacionalmente pela sua atra-
cao religiosa e cultural, tem sido galopante o interesse por parte de entidades laicas,
intrinseca ou historicamente ligadas a festa, em expandir a divulgacdo da festa e “trans-
forma-la”, no sentido de constituir oferta turistica a visitantes de outras partes do pais e
do estrangeiro. O programa da Semana Santa envolve cada vez mais stakeholders, sendo
que os comerciantes s3o incentivados a criagdo de montras alusivas as festividades. Os
residentes também podem participar de diversas iniciativas integradas na mesma pro-
gramacgdo, como concursos que visam o registo fotogréfico, que pretende a divulgacao
e envolvimento da populagao.

Neste caso, as tensdes mais salientes que se evidenciam n3o se verificam por
via da identificacdo t3o intrinsecamente identitaria entre a festa e a populagdo, como o
disséramos em relagdo a festa de S. Jodo de Sobrado, mas por via da tens3o entre turis-
mo religioso e turismo massificado, de consumo efémero e mais valorizado enquanto
patrimdnio cultural do que pela devogado e experiéncia religiosa. Segundo o Arcebispo
Primaz de Braga, em comunicado ao Didrio do Minho (29 de margo 2015, p. 7), a Semana
Santa “n3o pode ser uma organizagao de eventos culturais” que estimulam a atividade
turistica. Para o clérigo, “a cidade de Braga devia ser capaz de manter o que ¢é verda-
deiramente importante na Semana Santa. E o importante é a contemplacado da cruz de
Cristo”. Acrescenta também que “a Semana Santa n3o deve ficar apenas por um cartaz
turistico muito bem organizado, é preciso que diga o que deve dizer e fale ao coracgao
das pessoas”.

Mas é certo que gradualmente, as entidades laicais fomentam de forma intensiva
a atrag3o turistica, através dos meios de comunicacio social, promovendo parcerias
com empresas locais. Em entrevista, a Vereadora da Cultura e da Educagdo da Camara
Municipal de Braga? afirma que

temos de receber bem para que o passa-palavra seja positivo. O facto de
conseguirmos que as televisdes venham cé fazer reportagens faz toda a
diferenga. O poder da televisdao é muito grande, mas nés ainda estamos a
sofrer muito por estarmos muito longe. E uma manifestacio religiosa que,

mesmo para quem nao é crente, fica maravilhado.

No decurso da entrevista a Vereadora Lidia Dias afirma que “a comiss3o da Sema-
na Santa também tem que dar um salto, porque é muito fechada e é muito dificil; para
os desafios cada vez maiores de promogao do turismo tem de se olhar de outra forma”.

2 Entrevista realizada por Mércia Silva, Braga (2015).
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Figura 5: Cartaz da Semana Santa
Fonte: https://semanasantabraga.com/arquivo/cartazes/

Em 2012, foram produzidos diversos produtos alusivos a Semana Santa como for-
ma de promog3do da imagem das celebra¢des e de recordagdo da cidade. A principal
figura é o “Farricoco”. No entanto, existem outros produtos, como postais, fotografias,
material escolar. Em paralelo as festividades religiosas, foi criado o “Mercado da Pas-
coa em Braga” que assegura animacgdo ao centro histérico e da a conhecer os produtos
da regido, tais como artesanato e dogaria. De acordo com a informacdo recolhida em
inquérito por questiondrio (n=45), hum estudo j4 publicado (Silva & Ribeiro, 2018) a
populagdo residente reconhece o interesse na expansio dos eventos da Semana Santa.
Os residentes apontam os beneficios econémicos como um dos aspetos mais positivos
das festividades. Destacam também os contributos para um maior sentido de orgulho
pela sua cidade. Consideram que Braga esta preparada para acolher os turistas, devido
a oferta hoteleira diversificada, as boas condi¢des a oferecer aos turistas e a existéncia de
diversos sitios de interesse turistico. O aumento da polui¢do e o caos do estacionamen-
to s3o alguns aspetos que causam insatisfagdo. Existem, todavia, resisténcias considera-
veis de parte dos residentes a transformacao da festa e a necessidade de gerir os efeitos
provocados pelo aumento dos visitantes, incluindo a transformacdo da sequéncia das
performances que integram a festa.

NoOTAS CONCLUSIVAS

As festividades analisadas neste artigo sdo ambas de caracter religioso, mas bas-
tante distintas quanto a forma como se desenvolvem ao longo do tempo e a ligagao que
a comunidade estabelece com elas. Também diferem no que respeita a incorporagdo de
elementos profanos e a importancia destes na definicao identitdria da festa.

A primeira, a Bugiada e Mouriscada de Sobrado, compde-se em grande parte des-
tes elementos que constroem as diversas cenas e performances coreogréficas e teatrais
e que s3o, em parte dos momentos festivos, rituais de invers3o e criticas ao dia a dia
da comunidade e, principalmente, aos poderes que a representam. A turistificacdo das
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festividades coloca diversos questionamentos do ponto de vista teérico e pratico-politi-
co. Nao sé porque as festividades sao manifesta¢des ciclicas enraizadas na identidade
das comunidades e que se tornam objeto de observacao e de exposicdo a publicos di-
ferenciados e por norma nio identificados cultural e socialmente; mas também porque
s3o realidades fluidas, transitérias e dindmicas atravessadas por diversos processos de
transformac3o e de reconfiguracio.

Os casos empiricos sobre os quais nos debrucamos, e muito em particular no caso
da festa de Sobrado, mostram a preocupagdo constante com as possibilidades de “per-
da da festa” que decorrem da sua divulgacio e de eventuais tentativas de domesticagado
das suas facetas mais subversivas. Remetendo para conceitos como o de autenticidade,
cultura popular e horizonte temporal, importa estabelecer formas de conviver e dialo-
gar entre os passados das comunidades e os seus futuros. Tal significa que a festa ndo
podera ser perspetivada por parte da comunidade como um tempo fechado e datado, a
partir do qual se podem estabelecer relag¢des fixas ao longo do tempo com os visitantes.
Também n3o pode ser entendida, por parte dos stakeholders, como um repositério do
tempo passado, revistado por vezes de forma nostalgica, mas como algo a preservar
enquanto elemento de cultura popular.

Em ambas as festas em anélise, os discursos dos residentes e participantes s3o
ambivalentes. Em primeiro lugar relativamente aos beneficios da promogao mediatica da
festa, que consideram importante e necessdria, de modo a da-la a conhecer ao pais e ao
mundo. Em segundo lugar, por terem de arcar com os desafios que essa exposi¢do impde
do ponto de lista espacial e logistico e nos tempos da e para a festa. Fica evidente tam-
bém que, de forma mais ou menos consciente, os residentes e participantes em ambas as
festividades, principalmente na festa Bugiada e Mouriscada, vivem os dilemas do enfren-
tamento da abertura da festa ao exterior da comunidade com bastante intensidade e vis-
lumbre, ao pretenderem que a festa seja conhecida como “tradi¢do centendria” e vivida
“pelo pais” e ao estarem dispostos a preservé-la de forma a que se mantenha “auténtica”.

Assim, a discuss3o que possamos fazer sobre as implicacdes e os desafios que se
impdem aos bens intangiveis implica mobilizar vérios conceitos e atender a necessidade
de promover junto das popula¢des conhecimento acerca dos processos que possam ser
desencadeados, tendo em vista a divulgacdo e/ou a concegdo de produtos e ofertas turis-
ticas. Esta dimensao participativa é fundamental por duas razdes. Por um lado, ha uma
forte ligacdo emocional e identitaria das popula¢des aquilo que consideram definidor da
sua “esséncia” e que esperam serem conhecidas e visitadas por essa “riqueza”. Mas, por
outro, impdem-se novas formas de convivéncia com outras formas de ver, experienciar e
consumir a festa, incluindo as enunciadas por especialistas, politicos e académicos.
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